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SEGUNDO CUATRIMESTRE 2025 



Contacto: 

El medio de contacto principal será en las clases presenciales de la materia.  
Habrá como medio adicional, un grupo de WhatsApp creado por las docentes.   

 

FUNDAMENTACIÓN 

Dentro de la Psicología, la llamada psicología motivacional o de la motivación, posee 

una larga tradición, en tanto se ocupa de estudiar las causas de la conducta humana. 

Tanto históricamente como en la actualidad, los paradigmas hegemónicos en el área 

son las perspectivas biologicistas y cognitivistas.  Sin embargo, desde sus orígenes, y 

de un modo paradójico, el psicoanálisis tiene una relación estrecha con la psicología 

motivacional y sus derivas. 

Rescatamos aquí la perspectiva psicoanalítica, en tanto su aporte indiscutible a partir 

del siglo XX a la concepción del sujeto y sus motivaciones inconscientes, permitirán al 

estudiante de Relaciones Públicas familiarizarse, casi por primera vez en la carrera, con 

temáticas que enriquecerán su labor profesional, y le permitirán ampliar su concepción 

acerca del comportamiento de los sujetos respecto de la comunicación, y la 

conformación de la imagen institucional. 

Para garantizar la adecuada articulación teórico-práctica, contamos en el staff con una 

docente que proviene del área del psicoanálisis, y otra docente que proviene del área 

de las relaciones públicas, como así también con material bibliográfico que busca 

integrar los conocimientos de ambas disciplinas y su aplicación práctica. 

 

OBJETIVOS GENERALES 

• Familiarizar al estudiante con las temáticas de la psicología motivacional, 

enfocándose en las causas de la conducta humana. 

• Enriquecer la formación profesional del estudiante mediante la introducción a la 

perspectiva psicoanalítica y su aporte a la comprensión de las motivaciones 

inconscientes del sujeto. 

• Ampliar la concepción del estudiante sobre el comportamiento de los sujetos en 

relación con la comunicación y la conformación de la imagen institucional, incorporando 

conocimientos de psicología motivacional y psicoanálisis. 

 

 



OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

• Desde un punto de vista conceptual, se trata de precisar las consecuencias 

teóricas y clínicas del descubrimiento freudiano, sus innovaciones y sus encrucijadas, y 

su relevancia respecto de la psicología motivacional. 

• Desde un punto de vista metodológico, se trata de encarar la lectura de textos 

en diálogo con la práctica de las relaciones públicas.  

• Desde un punto de vista instrumental, se trata de promover la participación e 

intercambio entre los alumnos a partir de la problematización de los textos, propiciando 

su lectura crítica, es decir estimulando una lectura rigurosa a la vez que abierta a 

interrogantes. 

 

METODOLOGÍA DE TRABAJO 

La materia se dictará los días viernes de 18 a 22 hs. 

El contenido de la materia se distribuirá en módulos temáticos que incluirán tanto 

contenidos teóricos, como la articulación práctica de éstos con ejemplos de actualidad, 

promoviendo el intercambio de los análisis surgidos entre los alumnos y con las 

docentes. 

 

SISTEMA DE REGULARIDAD Y EVALUACIÓN 

Sistema de Regularidad: para mantener la condición de alumno regular, se deberá 

asistir como mínimo al 75 % de las clases (las cuatro horas completas cada semana) y 

rendir y aprobar las evaluaciones dispuestas por la cátedra. Límite de faltas permitidas: 

3. Tolerancia de llegada tarde: 10 minutos. 

Sistema de Evaluación: dos exámenes parciales, individuales y escritos (presencial), de 

evaluación numérica. Podrán sumarse evaluaciones en clase, de índole conceptual, que 

se informarán oportunamente.  

Rúbrica de evaluación: Nota 1, 2, 3 desaprobado.  Accede al Recuperatorio, en el cual 

deberá obtener 4 o más para acceder a la instancia de final. Puede recuperar solo uno 

de los parciales.  Nota 4, 5, 6 rinde final.  Nota 7, 8, 9, 10 promociona la materia, siempre 

y cuando tenga 7 o + en ambas evaluaciones (ej. 10 + 4 da 7 pero NO promociona). 

Ausente con justificativo médico: accede a recuperatorio y en caso de obtener 7 o + 

puede promocionar.  Ausente sin justificativo: accede al recuperatorio y en caso de sacar 

4 o + va al final. 



Examen final: deberán inscribirse al mismo todos los alumnos, tanto los que 

promocionan la materia como quienes la regularizan.  En el caso de quienes 

promocionan, deberán anotarse al llamado de final y acercarse personalmente o enviar 

a alguien para que se firme la libreta, además de volcarse su nota definitiva en actas.  

En el caso de quienes regularizan la materia y deben rendir examen final, deberán 

anotarse al mismo y preparar todos los contenidos trabajados en las clases del 

Programa correspondiente al cuatrimestre de su cursada. 

 

PROGRAMA SEGUNDO CUATRIMESTRE 2025 

 

MÓDULO 1:  LA MOTIVACIÓN DENTRO DEL MARCO DE LA TEORÍA 

PSICOANALÍTICA 

Ejes temáticos: 

Influencia de la figura de Edward Bernays, quien trasladó los conceptos freudianos al 

campo comunicacional, dando origen a las relaciones públicas modernas.  

Cómo se moldea el deseo social y se orientan decisiones mediante estrategias 

simbólicas en articulación con reflexiones actuales sobre subjetividad, malestar y 

consumo en el marco del capitalismo contemporáneo. 

Bibliografía: 

 Delgado Suarez, Jennifer, “De cómo Freud, su sobrino y una caja de cigarrillos 

cambiaron el mercado norteamericano”, 22/03/2010 (disponible en 

http://www.rinconpsicologia.com/2010/03/de-como-freud-su-sobrino-y-una-

caja-de.html) 

 Peiró Claudia, “Propaganda: el manual del sobrino de Freud que enseñó a 

manipular la opinión pública”, Infobae, 16/09/2016 (disponible 

enhttps://www.infobae.com/sociedad/2016/09/03/propaganda-el-manual-del-

sobrino-de-freud-que-enseno-a-manipular-la-opinion-publica/)  

 Contente C., Edward Bernays, ¿genio de las relaciones públicas o villano de la 

ingeniería social?, La vanguardia, 28/03/2021 (disponible en: 

https://www.lavanguardia.com/historiayvida/historia-

contemporanea/20210328/6605183/edward-bernays-genio-relaciones-

publicas-villano-ingenieria-social.html) 



 López Mato O., Las ideas del sobrino de Sigmund Freud: cristalizando la opinión 

pública, Perfil, 21/12/2021 (disponible en: 

https://www.perfil.com/noticias/opinion/omar-lopez-mato-las-ideas-del-

sobrino-de-sigmund-freud-cristalizando-la-opinion-publica.phtml) 

 Alemán, Jorge, Capitalismo y subjetividad, Página 12, 23/04/2016 (disponible en 

https://www.pagina12.com.ar/diario/elpais/1-297662-2016-04-23.html) 

 Franco Chávez, María del Carmen, El Psicoanálisis y el Sujeto en el nuevo siglo, 

Revista Carta PsicoanalíticaNº 14“Psicoanálisis y cultura. Cien años con Lévi-

Strauss”, Junio de 2009 (disponible en: 

http://www.cartapsi.org/spip.php?article31&PHPSESSID=4922b0539c05e4524

eb62636fff1eebb) 

 Barranco Justo, Llega la ‘happycracia’ o la obligación de ser feliz, 20/03/2019 

(disponible en: 

https://www.lavanguardia.com/cultura/20190320/461140462148/felicidad-

dia-internacional-libros-happycracia.html) 

 Lanao Luis, Cuando se roba y se mata por unas “Air” Jordan Página 12, 

17/09/2022 (disponible en: https://www.pagina12.com.ar/482514-cuando-se-

roba-y-se-mata-por-unas-air-jordan) 

 

MÓDULO 2:  EL SURGIMIENTO DEL PSICOANÁLISIS. DESCUBRIMIENTO 

FREUDIANO Y SUBVERSIÓN DEL SUJETO 

Ejes temáticos:   

El surgimiento del psicoanálisis. Contexto histórico-político y datos biográficos 

relevantes. Psicologización del trauma. El encuentro con la histeria y la puesta en jaque 

del discurso médico. El problema de la herencia y el orden de las causas.  De la mirada 

a la escucha: el poder de la palabra. La creación del método freudiano.  Trauma y 

fantasía.  El psicoanálisis como experiencia. Principales hitos de la teoría freudiana. 

Bibliografía: 

 Chaker, M.M. “El descubrimiento freudiano” y “Lo obsceno, la guerra y el fracaso 

del placer. Algunas reflexiones en torno al llamado ´viraje de los años 20´ en la 

obra de Sigmund Freud”, en Chaker, M.M. (2025). ¿Qué hace un psicoanalista? 

Elementos para pensar la clínica. UNLZ. 

 



MÓDULO 3: MARKETING ESTRATÉGICO 

Ejes temáticos:  

Herramientas conceptuales para analizar la relación sujeto-objeto, explorando cómo las 

empresas se vinculan con los deseos inconscientes de los consumidores. Este enfoque 

destaca que la motivación humana trasciende lo racional. 

Bibliografía: 

 Wilensky, Alberto. Marketing Estratégico. Parte I. Punto II. La demanda. Punto 

III. Parte Modelo de segmentación vincular. Parte II. Punto IX. Los fenómenos 

del consumo. Editorial Tesis, 1998. 

 

MÓDULO 4: IMAGEN E IDENTIFICACIÓN  

Ejes temáticos:   

Análisis cómo la conformación de la imagen corporativa a través de significantes y su 

impacto en la percepción y motivación de los públicos. En el ámbito de las Relaciones 

Públicas, la imagen opera como un espacio clave de identificación simbólica.  

Bibliografía: 

 Chaves Norberto. La imagen corporativa. Ediciones Gilli. Capítulo II. Barcelona 

2012 

 Garbett, Thomas. Imagen corporativa. Como crearla y proyectarla. Legis Fondo 

Editorial, Capítulos I y V. Bogotá 1991 

 Cirigliano, Gustavo. Manual de Relaciones Públicas. Editorial Humanitas, 

Capítulo VII. Buenos Aires 1990 

 

MÓDULO 5:  EL APARATO PSÍQUICO FREUDIANO. MOTIVACIÓN CONSCIENTE 

VS DESEO INCONSCIENTE.  

Ejes temáticos:   

La construcción del aparato psíquico. El desamparo inicial y la necesidad del otro. El 

estatuto problemático del objeto y de la satisfacción. El problema de la alucinación. 

Motivación consciente vs deseo inconsciente.  Un ejemplo paradigmático: el olvido de 

Signorelli. 



Bibliografía: 

 Chaker, M.M. “La tendencia alucinatoria del aparato psíquico” y “Lo tengo en la 

punta de la lengua. El Caso Signorelli”, en Chaker, M.M. (2020). El niño, el sujeto. 

Estudios psicoanalíticos. UNLZ. 

 

MÓDULO 6: LA CONFORMACIÓN DE LA IMAGEN DESDE LA PERSPECTIVA 

PSICOANALÍTICA.  

Ejes temáticos:   

La realidad humana, la estructura del sujeto y del inconsciente, organizadas por la 

articulación de los registros: simbólico, imaginario y real. El modelo pulsional freudiano. 

La necesidad del dualismo pulsional. El problema del narcisismo. Narcisismo primario, 

narcisismo secundario. La anticipación del yo respecto de la libido. El origen de la 

agresividad. La agresividad, inherente a la construcción del yo, y la tendencia a la 

repetición displacentera, revelan las complejidades de la motivación humana, más allá 

del placer.  El estadio del espejo para pensar la constitución del yo, del otro y de la 

imagen de sí. El espejo como metáfora del lenguaje.  

Bibliografía: 

 Chaker, M.M. Ficha de Cátedra: “El modelo pulsional” (2025). Versión digital. 

 Lacan, J. (2003). El estadio del espejo como formador de la función del yo tal 

como se nos revela en la experiencia psicoanalítica. En J. Lacan, Escritos 1 (pp. 

86-93). Siglo XXI Editores. 

 Rabinovich, D. “Clase del 22/06/1995: Lo imaginario, lo simbólico y lo real”. 

Versión digital. 

 

MÓDULO 7: LA CREACIÓN DE LA IMAGEN CORPORATIVA 

Ejes temáticos:   

(Continúa el desarrollo del Módulo 4) Análisis cómo la conformación de la imagen 

corporativa a través de significantes y su impacto en la percepción y motivación de los 

públicos. En el ámbito de las Relaciones Públicas, la imagen opera como un espacio 

clave de identificación simbólica.  

Bibliografía: 



 Garbett, Thomas. Imagen corporativa. Como crearla y proyectarla. Legis Fondo 

Editorial, Capítulos I y V. Bogotá 1991 

 Cirigliano, Gustavo. Manual de Relaciones Públicas. Editorial Humanitas, 

Capítulo VII. Buenos Aires 1990 

 

MÓDULO 8: LAS FORMACIONES DEL INCONSCIENTE. EL SIGNIFICANTE Y EL 

OBJETO 

Ejes temáticos: 

Las formaciones del inconsciente. El sueño como la vía privilegiada de acceso tanto a 

la constitución del psiquismo como a las manifestaciones patológicas. Contenido 

manifiesto y pensamientos latentes.  El deseo inconsciente y lo reprimido.  Las leyes de 

condensación y desplazamiento (Freud) y su relación con la metáfora y la metonimia 

(Lacan). El problema del despertar: la función de la angustia y el problema de la realidad. 

Bibliografía: 

 Chaker, M. M. “Los sueños” y “El problema del despertar” en Chaker, M.M. 

(2025). ¿Qué hace un psicoanalista? Elementos para pensar la clínica. UNLZ. 

 

MÓDULO 9: FENÓMENOS DE EXTRAÑEZA Y ESCISIÓN DEL YO. 

Ejes temáticos: 

División del sujeto vs Escisión del yo. Fenómenos de extrañeza: características 

generales. “Demasiado bueno para ser cierto”. La diferencia entre triunfo maníaco y 

éxito.  Lo siniestro y el fenómeno del doble.  Vértigo y mímesis. El caso de Marie de la 

Trinité. 

Bibliografía: 

 Chaker, M. M. “4. Psicoanálisis en los límites. Lo que los fenómenos enseñan de 

la estructura”, en Chaker, M. M. (2025). ¿Qué hace un psicoanalista? Elementos 

para pensar la clínica. UNLZ 

 

 



MÓDULO 10: EL ASUNTO PÚBLICO. LOS MENSAJES DENTRO DE LA 

INSTITUCIÓN. VÍNCULOS. 

Ejes temáticos:   

Se trabajarán temas centrales de la comunicación estratégica para comprender la 

manifestación de las dinámicas psíquicas en la comunicación y la opinión pública 

destacando la importancia de entender cómo se forman los vínculos entre 

organizaciones y sus públicos. La percepción de la opinión pública, la interpretación de 

los mensajes y la relación de los individuos con las organizaciones no son procesos 

meramente racionales; están profundamente influenciados por las dinámicas psíquicas.  

Bibliografía: 

 Scheinsohn, Daniel A. Comunicación estratégica: la opinión pública y el proceso 

comunicacional - Cap 5 (Pag. 71 - 83) - 1a ed. - Buenos Aires: Granica, 2009. 

 Scheinsohn, Daniel A. El poder y la acción a través de la comunicación 

estratégica – Capítulo 7 (p.163 a 168),Capítulo 8 (p.224 a 236)- 1a ed. - Buenos 

Aires: Granica, 2011. 

 Ficha de Cátedra Administración de Personal 3 FSOC – UBA Arie de Geus, La 

empresa viviente, Capítulo III, 2016 

 Apuntes de Ciencias de la Educación Universidad a Distancia de Madrid 

(UDIMA)Ciencias de la Educación Psicología y Sociología. Habilidades de la 

comunicación “RUMOR”, Módulo 2 (p.61 a 64), Madrid, 2016 

CRONOGRAMA DE CLASES SEGUNDO CUATRIMESTRE 2025 

 

Fecha Contenido

22-ago MÓDULO 1

29-ago MÓDULO 2

5-sep MÓDULO 3

12-sep MÓDULO 4

19-sep MÓDULO 5

26-sep I PARCIAL 18 HS

3-oct MÓDULO 6

10-oct MÓDULO 7

17-oct MÓDULO 8

24-oct MÓDULO 9

31-oct MÓDULO 10

7-nov REPASO 20 HS

14-nov II PARCIAL 18 HS

21-nov FERIADO

28-nov RECUPERATORIO/CIERRE


