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Marco referencial;

La era de la inmediatez, esa que transitamos desde la revolucion tecnologica digital,
es un tiempo de transiciones constantes; un presente movedizo donde lo Unico constante es
el cambio. Las posibilidades de comunicacién se incrementan con una velocidad sin
precedentes en la historia. Las pantallas son la ventana a una realidad que solo se concibe
mediatizada. Asi, la produccién audiovisual es la forma de comunicacion que impera. Analizar
sus posibilidades y alcances es fundamental en el andlisis de las sociedades actuales.

Los medios de comunicacion tradicionales no han desaparecido; muy por el contrario,
Su vigencia es vigorosa. Sin embargo, el impulso de los medios digitales es imparable. Los
medios de la era analdgica y los surgidos con las nuevas tecnologias de la informacién y la
comunicacion mas que competir se retroalimentan. El modelo es la hibridezmediatica en la
gue confluyen formatos y contenidos.

Somos constantes productores de sentido y la resignificacibn de mensajes hace de
la comunicacién un proceso eminentemente social. Ese engranaje colectivo esta atravesado
por la l6gica audiovisual extendida en la multiplicacion y democratizacién de soportes. La
oferta es inabordable. El impacto sociocultural de las pantallas tiene una expansion
enormemente abarcadora en donde el tiempo y el espacio son dimensiones difusas. El
infoentretenimiento de 24 horas, la dinAmica propia y replicada de las redes sociales y la
mundializacién de contenidos configuran a la sociedad actual.

La combinacién de imagen y sonido es una tecnologia proxima a cumplir un siglo de
vida. Desde los origenes de la televisiébn hasta el on demand actual, el recorrido es
vertiginoso.

La materia se propone, con una mirada critica y una dinamica aulica participativa,
fomentar la curiosidad como motor para el ejercicio del periodismo y la comunicacion social.
Generar un espacio que impulse la creatividad para desarrollar productos audiovisuales y



escenarios multimediales con profundidad de contenido y que resulten atractivos para las
audiencias. La busqueda es la de adentrarse en esta realidad comunicativa que es, a la vez,
compleja y apasionante.

Fundamentacién:

De acuerdo al plan de estudios de la carrera, se trata de una materia para estudiantes
avanzados, en el ultimo tramo de su formaciéon académica de grado en la Licenciatura en
Periodismo. Los contenidos y el formato de las clases tienen como objetivo aportar
herramientas concretas para el desarrollo profesional de las diferentes tareas en el &mbito de
la comunicacion.

En el ecosistema mediatico, la produccion audiovisual ocupa un lugar de enorme
relevancia. Incorporar el lenguaje y las retéricas audiovisuales, abordar el amplio espectro
gue va desde la informacion hasta la ficcion y contemplar distintas formas de consumo es el
camino gue recorre la materia.

Que los estudiantes:

» Adquieran y desarrollen conocimientos y habilidades para producir contenido periodistico
en medios audiovisuales y plataformas multimediales.

* Incorporen aportes tedricos y herramientas practicas en un amplio campo de accion.

» Segmenten las especificidades propias de los contenidos periodisticos, la puesta artistica
para enmarcarlos y las posibilidades técnicas para darlos a conocer.

+ Diferencien las particularidades del lenguaje audiovisual de acuerdo a los soportes: medios
tradicionales (gréfica, radio y television) y nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion.

* Incorporen conocimientos tedricos que establezcan los cimientos para el desempefio en el
ambito audiovisual.

* Visualicen las distintas opciones de desarrollo profesional en los medios de comunicacion
y en el universo digital en constante expansion.

» Profundicen el pensamiento critico para reflexionar sobre la actualidad de los medios de
comunicacion.
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La materia tendra, en cada encuentro semanal, un desarrollo tedrico-practico para
abordar y aplicar los textos que componen la bibliografia obligatoria de la materia. Dos clases
se dictaran via Zoom para incluir charlas con profesionales experimentados en unida y vuelta
con los estudiantes moderado por el docente a cargo.

-Condiciones para regularizar la materia: cumplir con un 80 por ciento de asistencia a clases
y superar las instancias de evaluacion, que constardn de un parcial (con posibilidad de
recuperatorio) y cuatro trabajos practicos: uno individual, uno en parejas y tres grupales.

-Aprobacién de la materia: los estudiantes que obtengan una nota final entre 7 (siete) y 10



(diez) -combinada entre el parcial, los trabajos practicos y la participacion en clase- tendran
la materia aprobada por promocién y aquellos cuya calificacion quede entre 4 (cuatro) y 6
(seis) deberan rendir un examen final para conseguir la aprobacién del curso.

ntenj

Unidad 1: Qué es la produccion audiovisual

* Introduccidn a la materia y lineamientos generales.

* La esencia del periodismo: contar historias. Las estrategias comunicacionales para
hacerlas atractivas a las audiencias.

* Qué es el lenguaje audiovisual y cuales son sus caracteristicas.

« Como producir contenido. La demanda inmediata y los trabajos proyectados.

* El guidn, la columna vertebral de los productos audiovisuales.

TP N°1 (individual)

Unidad 2: Produccién periodistica en radio

« El surgimiento de la radiofonia en Argentina.

* La radio hoy, un espacio multiplataforma.

» Grillas de programacion, formatos de programas y necesidades especificas.

* Los roles en el esquema radial: coordinacién, produccion, operacion, conduccion,
columnista y movileros.

TP N°3 (grupal)

Unidad 3: Produccidn periodistica en television

* El papel del productor de television y la jerarquizacion: productor ejecutivo, productor
redactor, asistente de produccion y jefe de piso.

* Edicion y encuadre de contenidos audiovisuales.

* El equilibrio entre la agenda instalada y la busqueda de poner temas en superficie.

* El poder de la imagen: artistica y realizacién.

TP N°4 (grupal)

Unidad 4: Produccién periodistica digital

* Gestion de redes sociales: contenidos on line.
* Portales: diarios de la era actual.

* Podcast: la radio on demand.

* Streaming: el poder de la interaccion.

* Prosumidores: las audiencias participativas.
TP N°5 (grupal)
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