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INTRODUCCION A LA MATERIA

n \\

Comunicar es “poner en comun”, “participar de”, facultad caracteristica del
ser humano que, en estos dias, ha alcanzado un marcado protagonismo y desde el
avance de las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicaciéon, se ha
puesto, muchas veces, en lugar comudn: comunicar, para muchos es estar
informados, conectados. Hablar de comunicacion, sin embargo, nos obliga a
ampliar la mirada y considerar otras cuestiones: velocidad, consumo, identidad,
espectaculo, imagen, publicidad.

En la era de la imagen, nos enfrentamos, a diario y casi constantemente,
con discursos publicitarios y con una infinita proliferacion y circulacion de
imagenes. La imagen entendida como construccién, como representacion de lo
real, es una apariencia que incide fuertemente en la construccion de valores. Va
mucho mas alld de la venta de un producto. Vende promesas y amenazas. Al
pensar en la comunicacidon publicitaria analizaremos, con sentido critico, el modo
de sus alcances en nuestra cultura de consumo: las maneras en las que atraviesa
lo social, lo ideoldgico, lo cultural y lo econdmico.



La propuesta es que, conscientes de la participaciéon en la circulacién y de la
complejidad de estos discursos, se pueda trabajar desde tres perspectivas: la
produccion, los discursos en si mismos y la recepcion. Apropiarse del lenguaje
audiovisual para entender y desandar su gramatica, la construccién de sentido, de
modelos de felicidad y la transmisién de valores.

Para pensar en todo esto, centraremos nuestra mirada en un objeto
particular: el spot.

OBJETIVOS

Ubicar los hechos publicitarios en el marco de la Teoria de la
Comunicaciébn y conocer las herramientas de la comunicacion
publicitaria.

Analizar criticamente la funcién de la publicidad en la sociedad.
Reflexionar acerca de la complejidad de los textos graficos y
audiovisuales en su caracter de organizacion polisémica.

Comprender los factores determinantes de la produccion de los
discursos y su contexto.

Aplicar de manera critica, en el analisis y produccidén de publicidades
los conceptos desarrollados, como practica pertinente de recursos
semidticos. - Pensar en los signos constitutivos del lenguaje
audiovisual, y en los modos de su accidon sobre la percepcion y la
ideologia.

ORGANIZACION TEMATICA

I- Una aproximacion a la comunicacion publicitaria

Las técnicas de persuasion y su ligazon con disciplinas como la sociologia, la
retorica, la psicologia y la semiologia.

Ideales y valores en la sociedad de consumo.

Los medios de comunicacion: el protagonismo de la television. La estrategia
de la seduccién en la propaganda politica.

2-

La

publicidad: su vinculo con la sociedad y su funcion

socializadora/pedagdgica.

La publicidad y las cuestiones de género: el lugar asignado a la mujer y la
idea de familia.

La publicidad como relato mitico.

La ética en el manejo de las imagenes.

La publicidad grafica y audiovisual: algunos elementos de
lenguaje.



Imagen y comunicacion.

Distintos componentes de la imagen. Materiales linguisticos, iconicos
codificados, iconicos no codificados. Iconicidad y polisemia.

Elementos de composicidn.

La funcion del contexto en el mensaje.

Las figuras retdricas.

Lo real y la invencion del mundo.

Ideologia y estética

Relacion imagen - sonido

La estructura de un espacio y de un tiempo.

Campo - fuera de campo y niveles de sugerencia de la imagen.

El montaje como organizador del discurso. Montaje en continuidad y
montaje ideoldgico.

Focalizacion. Los indicadores en la organizacion del punto de vista. Las
etapas en la produccién audiovisual: preproduccién, rodaje vy
postproduccion.

Sinopsis. Guion literario y técnico. Plantas de camara, Story — board.
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RECURSOS

Para el dictado de la materia utilizaremos diferentes recursos: mails, Google drive,
para compartir informaciones, bibliografia y entrega de trabajos.

EVALUACION
TRABAJO INTEGRADOR INDIVIDUAL

Escribir un ensayo en relacion a una publicidad realizada por una Universidad
Publica. Para escribir su ensayo, la lectura de la bibliografia es imprescindible.
Deberan apoyarse en ella, citando lo que crean necesario. Sin embargo, lo que nos
importa en estos trabajos es su lectura y su analisis personal. Entendemos lectura
y analisis personal como una interpretacion del spot que analizan, con
fundamentos y argumentaciones. Los puntos de vista sobre cualquier cuestién
pueden ser distintos. Estas diferencias
pueden ser consideradas en la medida que haya un sustento que los sostenga. La
opinion sin mas no es atendible.

Importan las argumentaciones e importa la escritura, el modo en que se desarrolla
el texto, como va desde el punto inicial al final. Entiendan que no es una escritura
espontanea la que pedimos sino un texto pensado, escrito y reescrito.

TRABAJO GRUPAL

Disefio y realizacion de un spot. Cada grupo elaborara un proyecto audiovisual
sobre la defensa de La Universidad Publica. Luego definiremos una de las opciones
y deberan realizar el spot.

Regularidad

Se alcanzara la regularidad con una minima de 4 en cada uno de los trabajos
centrales el trabajo integrador individual y la realizacion del spot grupal. Una
asistencia no menor al 75 %.

Examen final

Los alumnos deberan rendir un examen final obligatorio que consta de una parte
grupal, en la que presentaran el spot realizado y una instancia tedrica inicial.
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