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I FUNDAMENTACION

El tema que nos ocupa es el manejo de las imagenes en la publicidad, tema sumamente
extenso porque puede estudiarse desde diversas disciplinas, dado que en su ntcleo
complejo se cruzan problemas de comunicacion, representacion, expresion, disefio y
de dispositivo.

Entendemos por problemas de comunicacion aquellos que se nos presentan desde dos



vertientes principales, las teorias de la comunicacion matematica, llevadas a la
comunicacion social (Lasswell entre otros) que desarrollan su esquema en torno al flujo
que se da entre E (emisor) M (mensaje) R(receptor) y su retroalimentacion cerrando un
ciclo dindmico que se repite; y las teorias de la enunciacion, que remiten a la produccion
social de sentido (Veron entre otros).

Los problemas de representacion: son estudiados por la semiologia y la semiotica. Son
teorias de la significacion y su parte fisica, desde donde podemos acceder a su objeto es
el signo iconico y el signo plastico. (Saussure, Barthes, Peirce, Veron.)

Los problemas de expresion: asociados principalmente al signo plastico, en relacion

los Temas instrumentales y estéticos de la concepcion-realizacion.(Temas de

técnicas en relacion a la produccion de originales)

Los problemas de disefio: basicamente referidos a temas de equilibrio y armonia de la pieza
(en su relacion interna), inserta en su medio de difusion (en su relacion contextual). (Wong,
Arheim, Scott)

Los problemas de dispositivo: son los temas que tenemos que resolver para dominar las
técnicas que nos permiten manejar los instrumentos, para traducir lo que queremos
expresar en una pieza acabada para ser presentada. Principalmente nos referimos a la
fotografia y a los recursos de disefio asistido por computadora, aunque podria
extenderse esta categorizacion a otros tipos de instrumentos. La diferencia que hacemos
entre dispositivo e instrumento es, basicamente el primero esta relacionado con el
producto medidtico, por €j.: una revista, un spot televisivo; el segundo esta relacionado
con el original, la pieza que requiere del tratamiento artistico.

Desde su inicio la catedra utiliza como motivacion para la practica la realizacion de
campaias de bien publico, con el fin de lograr la transposicion didactica de los
conceptos, instrumentos y herramientas en el desarrollo de piezas con un fin
determinado.

En el transcurso de este afio la catedra incorporara un especial tema de interés de bien
publico. Se trata de abordar la problematica de géneros, que incluye subtemas tales como
lo relativo a la mujer, los géneros no binarios, el sexismo, etc.

Este abordaje a la tematica de géneros la realizamos a partir de una transferencia de la
investigacion radicada en nuestra facultad en la cual participan los miembros de la
catedra.

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

De alguna manera todos estos elementos estan presentes siempre y ante

diferentes problemas de comunicacion publicitaria.

El recorte que haremos en este curso esté relacionado solo con algunas de estas
tematicas de modo central, otras quedaran sefaladas para lecturas complementarias. El
desarrollo del curso se dara desde cuatro ejes teoricos relacionados: El signo iconico

El signo pléstico

La sintaxis

La retorica

Estos elementos nos dan las herramientas del andlisis, primera etapa de nuestro objetivo.
Para producir las piezas de creacion, tendremos otra bibliografia de caracter técnico. El



objeto principal de este curso esta relacionado con la apropiacion que cada uno de los
participantes pueda hacer de los instrumentos presentados. Esto se materializa en el
desarrollo de una campana de bien publico. En este trabajo se aplicaran todos los recursos
aprehendidos; cumplird la funcion integradora del conocimiento, tedrico y practico, a
través de las tareas de andlisis en la denominada primera etapa o "teorico" y de sintesis en
la produccion del material o "practicos".

En realidad, a diferencia de otras materias de contenido solo tedrico, donde el objeto y el
método de la disciplina coinciden, la nuestra tiene un objeto comun a varias disciplinas, ya
que estudiamos un elemento de produccion industrial complejo y transdisciplinar como es
la comunicacién visual en la publicidad. Entonces el desarrollo es tedrico- practico y tanto
en el espacio tradicional del "tedrico", hay bibliografia y trabajos practicos de analisis
(como han realizado el trabajo otros); Y en el espacio tradicional del "practico" hay
bibliografia y trabajos de sintesis (realizacion).

IT OBJETIVOS GENERALES

* Aportar a los alumnos conocimientos basicos del lenguaje visual y plastico

necesarios para desarrollar su capacidad expresiva y su formacion estética.

* Despertar su sensibilidad para hacerles capaces de asimilar el entorno visual y plastico
en que viven.

* Promover una actitud reflexiva y critica, necesarias para el futuro profesional de

la Publicidad.

Objetivos especificos:
Teniendo en cuenta que las relaciones de las personas con su entorno son de doble
direccion: de recepcion y de emision de mensajes, es decir, de experiencias
proporcionadas por el entorno y de acciones ejercidas sobre él, los contenidos en esta area
se despliegan en dos lineas diferentes: la de saber ver y la de saber hacer.
1.El saber ver puede producirse en dos niveles distintos: el de la percepcion visual y el de
la comprension conceptual.
* La percepciodn visual representa la primera aproximacion al mensaje visual
publicitario. « La comprension conceptual implica una organizacion sistematica y
observaciones mas rigurosas de los mensajes visuales publicitarios, analizando las
caracteristicas que organizan sus elementos.
2. El saber hacer se articula también en dos niveles de actividad: el de la representacion y
el de la instrumentacion.
* La representacion se extiende desde la mas objetiva hasta la expresion mas libre. « La
instrumentacion se refiere al dominio de los materiales y técnicas precisos para las
realizaciones plasticas. Eligiendo técnicas sencillas y practicas que permitan el
desarrollo de las destrezas pertinentes y cubrir las posibilidades de expresion y
comunicacion. 3. Se propone desarrollar el conocimiento, comprension, sensibilizacion
hacia temas de interés publico, en este caso las cuestiones relacionadas con los géneros.
Asimismo, se propone desarrollar el trabajo en equipo, el respeto hacia el trabajo de los
compafieros.
Se propone acercarse al uso de recursos e instrumentos de formacion virtual, tanto para



el acceso a los contenidos como para la busqueda personal y el intercambio personal con
el grupo, y el desarrollo de las piezas de los diversos trabajos practicos y del trabajo
final.

III UNIDADES PROGRAMATICAS

Unidad 1: La imagen como signo
El enfoque semioldgico y semidtico.
Lingiiistica, semiologia y semidtica:
Saussure Significante-Significado. Relaciones sintagmaticas / Relaciones asociativas
o paradigmaticas. Sincronia- Diacronia.
Peirce: la relacion triddica. Tipologias del signo.
Barthes, Los tres mensajes. La fotografia. Retorica. Denotacion. Connotacion. Metz
Cine. lengua o lenguaje. Aplicacion de los conceptos de al analisis de la imagen
publicitaria
Verén: Contrato de lectura. Semiosis social.
De la imagen semiologica a las discursividades
Eco: los codigos visuales. Gubern: la icondsfera
Modulo practico P 1: Identidad grafica
Marca, Propiedades y caracteristicas
Analisis de marcas
Aplicacion de elementos de forma
Bibliografia:
Zechetto, Victorino: "Seis semidlogos en busca de un lector" La Crujia,
Buenos Aires, Barthes, Roland: "Lo obvio y lo obtuso", Paidos, Barcelona,
1995
Metz, Cristian. "El estudio semioldgico del lenguaje cinematografico"
Ver6n, Eliseo: en Espacios Publicos en Imégenes, corp.. de Veyrat Masson,],
Gedisa,Barcelona, 1997
Gubern Roman, Del bisonte a la realidad virtual, la escena y el laberinto:
Anagrama, Barcelona,
1996

Unidad 2: El lenguaje visual
Signo plastico y signo iconico. El signo plastico:
Elementos: (Segun Wong): conceptuales, visuales, de relacion
y practicos. Punto, linea, plano, volumen
Forma, color, tamafo, textura. Direccion, espacio, posicion,
gravedad, movimiento. Representacion, significado, funcion.
MP 2: Tipografia
Tipografia. Morfologia, legibilidad.
Tipografia. Buscar ejemplos de las familias
tipograficas. Tipografia. Composicion a partir del
recurso tipografico Bibliografia:
Wong, Wucius: Elementos del Disefio Bi y tri dimensional. GG Editorial
Barcelona, Arnheim, Rudolf: Arte y Percepcion visual, 1971 EUDEBA Buenos
Aires, Scott, Fundamentos del Disefio. Editorial Victor Lera.Buenos Aires, 1978
Grupo M



Tratado del signo visual, Ed. Céatedra.1992

Unidad 3: Sintaxis visual
Nivel sintactico de la forma. Contraste. Agudeza. Gestalt. Leyes de
agrupamiento. Figura fondo Simplicidad complejidad
Nivel sintactico del color. Acromatico, cromatico, Valores, claves. Color
Complementarios.
Calidos - frios. Circulo cromatico, mezclas, Contrastes

Nivel sintactico de la Estructura. Estructura formal, semiformal,
informal Estructura visible e invisible, Estructura activa o inactiva.
MP 3: Composicion
Contrastes compositivos. Contrastes compositivos. Pares de
composiciones Grilla de diagramacion Presentacion

Bibliografia:
Wong, Wucius: Elementos del Disefio Bi y tri dimensional. GG
Editorial Arnheim, Rudolf: Arte y Percepcion visual EUDEBA, 1971
Scott, Fundamentos del Diseno. Editorial Victor Leru
1978. Grupo M Tratado del signo visual, Ed. Céatedra.1992

Unidad 4: Recursos técnicos y expresivos
Recursos técnicos y expresivos. Recursos fotograficos. Encuadre. Plano. Angulo de
toma. Profundidad de campo. Luz. Origen. Calidad. Direccion. Color Ritmo MP 4:
Programa visual
Secuencia, serie. Caracteristicas estructurales de una serie y de una
secuencia. Analisis y Produccion de piezas.
Afiche y cartel
El afiche publicitario. Elementos y composicion.
Bibliografia:
Zunzunegui, Santos: "Pensar la imagen" Ed. Cétedra, Signo e imagen,

1998 Joly, Martine: "Introduccion al analisis de la imagen, La marca
1999

Unidad 5: Retdrica de la imagen publicitaria
Retoérica de la imagen publicitaria. Retorica plastica, Retorica
iconica. Figuras retoricas.
Figuras sintacticas. Figuras semanticas.
Funcion poética.
Bibliografia:
Durand, Jacques: "Retorica e imagen publicitaria" de Comunicaciones /Analisis de
la imagen, Ed.
Tiempo contemporaneo 1973
Carrere, Alberto y Saborit, José: "Retorica de la Pintura", Editorial Catedra, 2000

Unidad 6: Imagen como simbolo
Representacion, simbolo y signo
Las imagenes arquetipicas



Complejidad del lenguaje visual en los discursos audiovisuales
Bibliografia:

Arnheim, Rudolf El Pensamiento Visual.

Eudeba.1976 Jung, Karl El Hombre y sus simbolos.

Planeta, 1980

Unidad 7: Caracteristicas particulares del Signo Iconico- Utilizacion en
la publicidad La Meta-imagen.
La mirada en la imagen publicitaria. Funcion conativa de la imagen. La funcién
imperativa El espacio

Bibliografia:
Alessandria, Jorge: "Imagen y metaimagen" UBA, 1996
Lopez Chuura: "Estética de los elementos plasticos"

Unidad 8: Objetivos y definicion de una institucion de bien

publico. Marca y programa visual aplicado a una campaiia.

Composicion de una marca.

Aplicacion de la marca en papeleria, tarjeta personal, sobre, papel membretado.
Avisos: Afiche y serie de tres avisos para grafica. Utilizacion de imagen
fotografica. Aplicacion de figuras retoricas

TRANSVERSALIZACION CON PERSPECTIVA DE GENERO

A partir del primer cuatrimestre de 2019 la catedra ha sumando la transversalizacion de
la perspectiva de género como estrategia pedagdgica.

Los analisis y aplicaciones que se realizan a partir de los enfoques tedrico practicos se
realizan sobre piezas relacionadas a la publicidad que aborda cuestiones de géneros,
Asimismo se compara con otros campos de aplicacion de tipo comercial e

institucional, para su comparacion y ampliacion de recursos.

Al finalizar la cursada se realiza con los alumnos una evaluacion acerca del enfoque y
metodologia implementada por la catedra.

IV METODOLOGIA DE TRABAJO

La catedra se desarrollara en la modalidad de taller teérico practico. En el espacio
destinado al tedrico se desarrollaran los temas conceptuales apoyados en soportes visuales,
presentados en un blog multimedia interactivo desarrollado por la catedra: incluye
elementos tales como videos, afiches y piezas de publicidades graficas. Asimismo, se
presentaran los contenidos y consignas de las diferentes unidades con el fin de ofrecer a los
alumnos un espacio de consulta permanente.

Los trabajos que se desprenden del tedrico estaran orientados al analisis en una doble
articulacion: la conceptual tomando algun autor de expresion semiotica y la segunda
articulacion vinculada con el soporte de produccion de dicho mensaje. El espacio
destinado al practico tendra por objeto aplicar conceptos relacionados con los elementos
plésticos a partir de los cuales se generan las imagenes en creaciones propias. Se



elaboraran trabajos que permitan el desarrollo técnico y estético de los alumnos.

La catedra utiliza el recurso didactico de aula invertida. Se les plantea acceder a los
contenidos y consignas para realizacion de trabajos desde el BLOG de la catedra, donde
se publican semanalmente las clases,

Asimismo, los alumnos desarrollardn un blog por grupo donde iran publicando los
trabajos. La cétedra se distribuye los grupos por tutores que previamente a la clase
corrigen los trabajos. Durante la clase en el laboratorio informatico se trabaja sobre las
correcciones ya realizadas en los trabajos y se revisan las actividades de lectura y
desarrollo de trabajos realizados por los grupos

En el blog se publican los accesos a los blogs, las clases, las consignas de los practicos.
sugerencias de actividades, las notas de los parciales, y cualquier otro dato que refuerce
la comunicacién dada en clase.

La modalidad del curso exige la presencia de los alumnos en clase, El parcial se realiza
de manera individual, en forma escrita.

V SISTEMAS DE REGULARIDAD Y EVALUACION

Sistema de Regularidad
La regularizacion de la materia exige:
* La presentacion de todos los trabajos con una aprobacion del 70%.
* la aprobacion del primer parcial y del trabajo final
* Asistencia al 75 % de las clases

Sistema de Evaluacion:
El taller podré aprobarse por promocion de acuerdo a las siguientes condiciones: *
Entrega en tiempo y forma de los trabajos de analisis del tedrico y de los trabajos de
produccion del practico.
* Aprobacion del total de los trabajos.
* Aprobacion del trabajo final
Deberan rendir Final teorico- practico aquellos alumnos que con la regularidad
aprobada no hubieran alcanzado la promocion. ( Parcial aprobado con nota menor a 7 o
en recuperatorio)

SE DEJA CONSTANCIA DE QUE LA MATERIA NO PUEDE RENDIRSE EN
MODALIDAD LIBRE

VI BIBLIOGRAFIA DE CONSULTA
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