COMUNICACION |

Carreras: Comunicacién Social, Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas

PROGRAMA DE LA MATERIA:
MODALIDAD VIRTUAL PRIMER CUATRIMESTRE DEL 2020

Fundamentos
Esta catedra encuentra sus fundamentos en:

e Lanaturaleza propia de los fenédmenos de comunicacién, entendidos estos como productos

de relaciones significativas, de sujecién e identificacion.

e La conformacion de una visidn tedrica necesaria para el desarrollo y afianzamiento de la
comunicacion como ciencia y a la vez como una construccidon histérica en una

representacion de la sociedad y el mundo.

Objetivos

e Brindar alos alumnos las herramientas fundamentales para el analisis y comprensién de las

distintas visiones tedricas sobre los fendmenos de comunicacion.
e Establecer las causalidades epistemoldgicas para el desarrollo de las distintas teorias.
e Ubicar a las distintas teorias en sus contextos histérico -politico.

e Oponer las distintas visiones tedricas de acuerdo a sus distintos paradigmas

epistemoldgicos.

e Identificar y aplicar los diversos modelos comunicativos y conceptos tedricos a situaciones

de comunicacién de la realidad.
e Desarrollar habilidades tendientes a potenciar la articulacién de los contenidos de la

e materia con las prdcticas comunicativas de la vida personal y profesional de los alumnos.



CONTENIDOS:

El desarrollo de los contenidos de la presente catedra se realiza a partir de un transito que intenta
romper con la légica histérica lineal de desarrollo de las distintas teorias, llevando a un primer plano

el debate epistemoldgico siempre subyacente en el estudio de la comunicacién.

Unidad 1

ESTATUTO CIENTIFICO DE LA COMUNICACION. LA CONSTITUCION DEL CONOCIMIENTO.

El discurso de la cientificidad Concepto de paradigma, matriz, teoria. Las Teorias de la Comunicacién
en la encrucijada del debate epistemoldgico de las Ciencias Sociales, su dependencia.
Transdisciplinaridad, multidimensionalidad. La adscripcién de las Teorias de la Comunicacién a los

paradigmas cientificos.

Verdad, Poder, saber.

Unidad 2

LA INSTRUMENTALIDAD DE LA COMUNICACION

La instrumentalidad y externalidad en la comunicacién de la comunicacién. Los estudios
administrativos.

El Estructural Funcionalismo: La importancia del contexto para entender la problemdtica que ocupa
a la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario
de la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. El analisis
del todo como la suma del anadlisis de sus partes mensurables. Conceptos de: sistemas, subsistemas,
funciones, disfunciones: clasificaciones. Imperativos funcionales. Actividades de los Medios, sus
funciones.

Teoria critica de la sociedad: La importancia del contexto para entender la problemdtica que ocupa
a la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario
de la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. El debate
entre la Teoria Critica y el Funcionalismo. Industria Cultural y control social. Los medios como
productores de la Industria Cultural. La tecnologia como herramienta de la constitucién
unidimensional de la sociedad.

Teoria de la Dependencia: La importancia del contexto para entender la problematica que ocupa a
la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario de
la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. Metrdpolis y
Periferia. Economia mundo, Imperialismo cultural. Postura critica frente a la utilizacién de los



modelos foraneos para la investigacién en América Latina. La dominacién comunicacional en la
encrucijada de América Latina (NOMIC). El difusionismo acritico y su dependencia politica y
epistemoldgica en América Latina.

L Unidad 3|
LA COMUNICACION cOMO FENOMENO CULTURAL
Comunicacidn y cultura: su relacién intrinseca. Diferencia entre Comunicacion y medios.

La Produccion Social de Sentido: Discurso cientifico vs. Discurso ideoldgico. Lo ideoldgicoy el poder:
dos dimensiones. Lecturas en producciéon y lecturas en reconocimiento, sus gramaticas. Semiosis
Social.

Estudios Culturales: La importancia del contexto para entender la problemdatica que ocupa a la
teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario de la
misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. El concepto de
hegemonia en la comunicacién.: los nexos entre las relaciones sociales y las précticas de sentido. La
cultura como produccién social de sentido, significado y conciencia. El sentido como tercer término
en el analisis de la sociedad.

Teoria de las mediaciones: La importancia del contexto para entender la problemdtica que ocupa a
la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario de
la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. Las mediaciones
como articulacion entre las practicas comunicacionales y los movimientos sociales. La constituciéon
de los movimientos sociales. La naturaleza comunicativa de la cultura, la construccién de la
identidad en América Latina. Hegemonia y la lucha por el sentido.
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PAUTAS DE FUNCIONAMIENTO VIRTUAL

Los recursos que utilizaremos para llevar adelante la cursada de manera virtual seran:

- CLASSROOM. Sobre esta plataforma se subird el material a trabajar, se realizaran vy
corregiran las actividades y tareas, se proporcionaran explicaciones tedricas y link a diversos
recursos que nos permitan desarrollar contenidos teéricos.

- PAGINA WEB: Se publicardn anuncios, consideraciones generales, informacion adicional,
etc.

- CORREO ELECTRONICO. Estd a disposicion para consultas y como via de comunicacion.

- Los alumnos serdn invitados a sumarse a esta modalidad por medio de los mail
proporcionados por el sistema (SIU) Para poder acceder a la plataforma deberan contar con
una cuenta de correo de Google (Gmail), de manera que aquellos alumnos que no cuentan
con una, es imprescindible que la generen, caso contrario no podrdn unirse al aula virtual.

- Asimismo, les pedimos a los alumnos que estén en esta situacién que una vez generada la
cuenta de Gmail, lainformen a nuestro correo electrdnico, para terminar de completar las
listas definitivas de alumnos.

CONSIDERACIONES ADMINISTRATIVAS DE LA CURSADA:

PAUTAS DE REGULARIDAD

e ESTE CUATRIMESTRE LA MATERIA NO SERA PROMOCIONABLE.
e PARA REGULARIZAR LA MATERIA EL ALUMNO DEBERA REUNIR LOS SIGUIENTES
REQUISITOS:

- ENTREGA EN TIEMPO Y FORMA DE TODAS LAS ACTIVIDADES PEDIDAS.

- DEL TOTAL DE ACTIVIDADES PROGRAMADAS POR LA CATEDRA, CONTARAN CON 3
OPORTUNIDADES DE INCUMPLIMIENTO (ENTREGAS FUERA DE TERMINO) O
DESAPROBACION.

- REALIZACION OBLIGATORIA DE ACTIVIDADES DE AUTOEVALUACION AL FINAL DE CADA
MODULO (LA ORGANIZACION DE LA MATERIA CONSTA DE 3 MODULOS).

PAUTA DE APROBACION



e FINAL OBLIGATORIO EN EL TURNO DE EXAMEN QUE SE HABILITE PARA TAL FIN

Equipo docente

Titular: Lic. Silvia Mabel Rivas

Jefa de Trabajos Practicos: Lic. Isabel Karaagobian
Ayudantes:

e Lic.José R. Suarez

e Lic. Barbara Compte

e Lic. Luciana Contissa

e Mara Gaitan (ayudante alumna)



