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Marco Referencial:

Esta materia forma parte de la propuesta curricular del primer afio de las carreras de
Periodismo, Comunicacion Social, Letras, Relaciones Publicas y Publicidad. En la misma, se
pretende aportar a los alumnos las herramientas necesarias para adentrarse en el andlisis de
los diferentes paradigmas que hacen a la Comunicacion una préactica social, contextualizada a
lo largo de la historia y que requiere ser abordada con los supuestos tedricos, epistemolégicos y
metodoldgicos que les concierne, con el fin de poder lograr un razonamiento loégico y un
pensamiento critico en base a las constituciones de la misma en la vida de los sujetos. Abordar
la realidad social que nos coloca como protagonistas de grandes transformaciones, requiere la
responsabilidad de poder ir construyendo un mundo de interrogantes que acompafen la
construccién de un posicionamiento. Es por ello que los ambitos de incumbencia del fenémeno
de la comunicacion, tanto Cultural, Politico y Econdmico, la colocan dentro de un orden social
determinado por grandes tensiones que encierran a la misma y que merecen poder ser
contextualizadas, en el orden del discurso como en el de su préactica.

La propuesta de poder establecer variables que delimiten las lineas de estudio que
aborden a la comunicacién en su historia, sus caminos, sus transformaciones y sus expresiones
de la realidad, requerird un amplio proceso de estudio e investigaciones de tipo tedrico-
practico, con la mirada etnografica que nos ubica dentro de la sociedad Argentina y
Latinoamericana.

Teniendo en cuenta todos estos factores, la propuesta de desarrollo de contenidos
explicard y propondrd realizarnos cuestionamientos acerca de los alcances de los diferentes
sistemas que hacen a la comunicacion, en la construccion de subjetividades sociales, el mundo
globalizado, y una economia de mercado. La posibilidad de poder pensar los marcos extensivos
de la misma, su funcién social o corporativa, atendiendo las caracteristicas presentes de en
cada grupo social, en particular y en general. Se buscara brindar un primer acercamiento a los
conceptos de Cultura, Comunicacion, Cultura de masas, Medios de Comunicacion, dentro de
los paradigmas Instrumentalistas y Culturalistas, teniendo en cuenta tanto la 6ptica de la
Lingiistica como de la Semiética. Se proveeran conocimientos bésicos y funcionales sobre las
diferentes Teorias de la comunicacion y sus diferentes areas de investigacion tanto en Europa,

EE.UU. y América Latina



Desde la presente propuesta no se pretenden dar respuestas acabadas ni saturar la
posibilidad de problematizacion de los alumnos. Por el contrario se propone estimular la
formulacién de preguntas a través de la observacion, lectura y debate que se ir4 delineando con
la ayuda del material bibliografico y otros recursos.

El recorrido bibliografico que se propone, esta adecuado al grupo de estudio que cursa
la materia en orden curricular, teniendo en cuenta su reciente ingreso a la universidad. En ese
sentido, se espera que las discusiones, reflexiones y debates que se produzcan a lo largo de la
cursada, surjan como una articulacion de los aportes y posiciones que el grupo exponga y las
lecturas ofrecidas por la propuesta bibliografica, acompafiadas de las explicaciones de clase y

las realizaciones de los trabajos practicos en clase, o a entregar, individuales y grupales.

OBJETIVOS GENERALES:

e Favorecer la construccién de un marco teérico para la interpretacion de los procesos que
hacen a la Comunicacion.

¢ Promover el reconocimiento de la importancia del contexto histérico, donde se ubican las
practicas que hacen a la comunicacién, para su andlisis e interpretacion.

e Orientar el alcance de la comunicaciéon como fendmeno de construccién de pensamiento
y de sentido comun.

e Desnaturalizar aquellas miradas que despegan a la comunicacion de sus intereses y
contenido politico, cultural y econémico.

e Fortalecer la construccién de un pensamiento critico que genere la intencionalidad de
repreguntarnos sobre aquello pensdbamos

e Generar espacios de debate, reflexion asi como de apropiacion de conocimientos y

herramientas que haran posible sus estudios posteriores en profundidad.

Objetivos especificos:

e Que el alumno incorpore los principales conceptos de Comunicacién y sea capaz de
aplicarlos operativamente a problematicas concretas de su actividad profesional futura.
e Que el alumno incorpore los principales conceptos de Cultura y su influencia como

proceso social de significacion.



e Que el alumno incorpore las aplicaciones y limites de las distintas Teorias de la
Comunicacion, logrando reconocer las areas de investigacion de cada una.
¢ Que el alumno sea capaz de evaluar el impacto del desarrollo tecnoldgico en los medios

de comunicacion y su influencia en la transformacion del espacio publico.

Unidades programaticas

UNIDAD 1

La comunicacion como préactica social.

El proceso de produccién social. La perspectiva latinoamericana. Comunicacioén, cultura y
cambio social. Percepciones, concepciones y evaluaciones en el proceso de planificacion.
Comunicacién en la trama social. Transdisciplinariedad. El signo como objeto, causa y
fundamento. Dependencia linglistica de la comunicacion. Naturaleza del signo linguistico.
Significado y significante. El estructuralismo y el pragmatismo. Del binarismo a la terceridad.
Saussure y Peirce. La visién semiética. Representamen, fundamento e interpretante. indices,

iconos y simbolos.

Bibliografia:

Uranga, Washington. “MIRAR DESDE LA COMUNICACION. Una manera de analizar
las practicas sociales”

Ferdinand de Saussure: “Curso de linguistica general”
Primera Parte, Principios Generales, Capitulo I.
Obijeto de la lingtistica. Cap Il

Charles Peirce - "lcono, Indice y Simbolo".

UNIDAD 2

Introduccion a las teorias de la comunicacion social.
Definicion de modelo. Estudios sobre emisores y produccién informativa. Estudios sobre el

mensaje. Analisis de contenido. Teorias. Evolucion teorica (Historia y concepto de las



principales teorias). La mirada sistémica y la mirada critica. Las Teorias Administrativas y los
modelos explicativos de la comunicacion masiva. Desde la teoria hipodérmica a una teoria de la
persuasion. Las primeras formulaciones sobre la comunicacion masiva y sus relaciones con la
psicologia conductista. La Teoria Critica: Escuela de Frankfurt. Los Estudios Culturales.
Escuela de Birmingham. Cultura popular. Dominacién y resistencia cultural. Modelo de
codificacién y decodificacion. Clases sociales y consumos culturales. El giro norteamericano.

Polisemia y negociacién de sentido.

Bibliografia:

Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Cultura de masas y niveles de cultura: high, middle, low.
Criticas y apologias. Conclusion. Propuestas de investigacion.

Harold Lasswell - Estructura y funcion de la comunicacion en la sociedad

Paul Lazarsfeld - Personal Influence

Theodor Adorno y Max Horkheimer — La industria cultural como mistificacion de las masas.
Eric Maigret — Sociologia de la comunicacion y de los medios. Cap 10.

Stuart Hall — Codificar y decodificar

UNIDAD 3

Reflexiones sobre comunicacion desde Latinoamérica. El impacto de las nuevas
tecnologias de la informacion.

Los antecedentes de la reflexion te6rica en América Latina y la construccién de un pensamiento
localizado. La comunicacion y el desarrollo: debates, conflictos y trabajos. Los procesos de
visibilizacion y las representaciones sociales en el campo de la comunicacion. El espacio de las
mediaciones.

La influencias de los desarrollos tecnolégicos en la construccion de nuevos relatos. Nuevo
paradigma de comunicacion digital. La diversificacion de la audiencia de masas. Instituciones de

la economia informacional. El multimedia como espacio simbdlico.

Bibliografia:

Barbero, Jesus Martin. : “Oficio de cartografo” Capitulo 2: Cultura: desafios de lo popular a la
razon dualista.

Scolari “Hipermediaciones” Cap 3 y 8.

Orihuela, José Luis. — Los nuevos paradigmas de la Comunicacién



UNIDAD 4

Qué es la comunicacion comunitaria. Teorias que fundamentan la perspectiva. Dimensiones
comunicativa y politico —cultural. Medios de comunicacion y usos alternativos. Comunicacion
comunitaria y Cultura.

Comunicacion popular, universidad y organizaciones sociales. Cual es el rol de la comunicacion
en la sociedad. Principios basicos de la comunicacion popular. Dimensiones de las practicas
comunicativas y su importancia en en el espacio territorial.

Comunicacion alternativa en Latinoamérica. Utilizacion de las herramientas digitales en sentido
contrahegemonico. Produccién multimedial y colaborativa. Periodismo critico.

Contrainformacion. Contexto histérico de surgimiento y desarrollo. Convergencias y matices.

Bibliografia:

Cardozo, Nelson- La comunicacion desde una perspectiva de comunicacién comunitaria.
Amati, Mirta; Lois, lanina y Isella, Juan — Comunicacién popular, educativa y comunitaria.
de Moraes, Denis. - Agencias alternativas en red y democratizacion de la informacién en

Ameérica Latina.

MODALIDAD DE TRABAJO

La asignatura se desarrollara bajo la modalidad de Teo6rico y practico. Se realizaran trabajos

practicos grupales e individuales, con los contenidos desarrollados en los teéricos.

PAUTAS DE ACREDITACION

o Dos parciales escritos presenciales, con promedio de cuatro o superior (cada uno de
ellos). Se podra recuperar un solo parcial.

e 80% de asistencia a la totalidad de las clases practicas

e Aprobacion de los trabajos practicos en clase. Se evaluara la participacion en clase de
los alumnos.

e Quienes tengan una calificacion de 7 (siete) o mas en todas las instancias
de evaluacion accederdn a un coloquio sobre la Unidad 4 en la mesa de
examen final. Quienes tengan una calificacion entre 4 (cuatro) y 7 (siete) en
todas las instancias de evaluacion, accederan a la instancia de final (oral y

sobre toda la bibliografia de la materia).



SISTEMA DE REGULARIDAD Y EVALUACION

Se obtiene la regularidad de la materia cumpliendo con lo expuesto en el item anterior.

Y la acreditacion de la misma al aprobar un examen final oral.

EXAMEN LIBRE

e Programa completo de la materia
e Trabajo préactico obligatorio

e Evaluacion escrita y oral



